
东南大学成贤学院第二届市场营销大赛

竞赛章程
一、竞赛目的
引导大学生创新和实践，提高学生的组织、策划、调查实施和数据处理与分析等专业实战能力，培养学生的社会责任感、服务意识、市场敏锐度和团队协作精神，同时为中国市场学会、中国商业统计学会、中国国际贸促会等单位承办的“正大杯”、“社科奖”等学科竞赛大区赛选拔人才。

二、参赛对象

以经管学院相关专业的学生为主，具备营销学相关知识的其他专业学生均可参加。

三、竞赛内容及方式：
竞赛内容
比赛设两个阶段：
第一阶段：个人赛
个人赛分为两种形式，笔试或机试，具体形式由后面的竞赛选题决定。时间初步定于11月。选择选题一的同学为机试，每人有两次考试机会。成绩排名在报考人数前60%或机试成绩高于60分判定为考试通过。选择选题二的同学为笔试，线下组织考试，卷面成绩高于60分判定为考试通过。
注：因为该比赛主要为社科奖和正大杯等全国比赛选拔优秀作品，故根据国赛机制设置个人赛。个人赛的考试形式和具体内容均由国赛组委会组织，因此考试时间和形式不同。如若冲刺国赛，则团队成员需参加个人赛，如若放弃推荐国赛资格，则可不参加个人赛，但需要在系统报名，确保申报学分顺利及后续参加团队赛。

第二阶段：团队赛（下述选题2选1）：
该阶段为团队赛，各团队不得超过5人。
竞赛选题一：选定调查对象开展市场调查，选题自拟，要求报告不得少于10000字，报告格式见附件。

竞赛选题二：为某一指定品牌设计营销策划方案（指定品牌为爱好文具或慕夕洗衣产品），同时开展销售实践。
竞赛形式：演讲＋报告（或策划书），团体赛

评分依据：以团队为单位撰写并提交报告（或策划书），由专业教师进行评定，最后根据学生综合表现核算总成绩，选出一、二、三等奖。

四、奖励办法
    凡成功参赛同学均可获得相应学分。进入决赛的同学根据获奖面不低于50%原则设置一、二、三等奖。决赛表现优异的同学推荐参加中国市场学会、中国商业统计学会等单位承办的“正大杯”、“ 社科奖”等学科竞赛，由学院统一安排并分配指导老师。

五、竞赛安排：

个人赛系统报名截至2021年10月31日，2022年2月15日前向组委会提交文案或报告，汇报时间和地点另行通知。
六、竞赛的组织管理和比赛信息公布网站

1、本次竞赛由教务处主办，经济管理学院承办，经济管理学院学生会协办。

2、比赛信息公布：学校官网
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